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UVOD 
Razvoj tehnologije omogućava da proces edukacije i informisanost pacijenata 

bude sve brže, dostupnije i efikasnije. Proces koji dovodi do razmene informacija i 

stvaranja stavova o proizvodima prouzrokujući povećanu upotrebu od strane pacijenata se 

naziva promocija. Obzirom na specifičnost lekova kao proizvoda, promocija u oblasti 

farmaceutskih proizvoda je specifična. U ovom radu pod terminom leka podrazumevamo 

samo lekove koji se izdaju na recept, a pod terminom promocija1 sve vrste informacija i 

načine prenosa informacija o lekovima koje su usmerene i namenjene stručnoj javnosti.  

Ono sto se očekuje od zdravstvenih radnika (farmaceuta, stomatologa i lekara) je 

obezbeđivanje tačnih i informacija visokog kvaliteta, na način koji će pacijenti najbolje 

razumeti. Na farmaceutima je da budu etični i razlikuju informisanje zdravstvenih 

profesionalaca i pacijenata od reklamiranja lekova. 

 Poboljšanje informisanosti zdravstvenih radnika odražava se na kvalitet njihovog 

rada i rezultate rada, i to ne samo u lečenju i dijagnostici, već i u prevenciji i očuvanju 

                                                 
1 Ovde je potrebno naglasiti terminološki problem nedoslednosti upotrbe samog termina promocija leka. Dok se u mnogi 

međunarodnim dokumenitma  pod ovim izrazom krije i reklama u našem zakonodavstvu  ovi pojmovi su strogo razgraničeni.  
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zdravlja. Prevencija je najjeftiniji i najefikasniji način za postizanje i očuvanje zdravlja. 

Neophodno je pravilno razumevanje bolesti, prihvatanje preventivnih mera, način 

ponašanja i pravilna primena leka. Da bi se to postiglo, zrdravstvenim ranicima su 

potrebne aktuelne, pouzdane i lako razumljive informacije. One se odnose na indikacije, 

neželjene efekte, interakcije sa drugim lekovima, pravilnu primenu i izveštaje kliničkih 

studija.  

--------  CEO RAD MOŽETE PREUZETI NA SAJTU -------- 

http://www.maturskiradovi.net/eshop/ 

POGLEDAJTE VIDEO UPUTSTVO SA TE STRANICE I PORUČITE RAD 
PUTEM ESHOPA , REGISTRACIJA JE OBAVEZNA. 

 MOŽETE NAS KONTAKTIRATI NA E-MAIL:   maturskiradovi.net@gmail.com 
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